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（3）目标利润加成法

目标利润是指企业在预定时期内应实现的利润水平。根据预期目标利润和产品销售量、产品成本、适用

税率等因素来确定产品销售价格。

【教材例题 9-8】某企业生产丙产品，本期计划销售量为 10000 件，目标利润总额为 240000 元，完全成本总

额为 520000 元，适用的消费税税率为 5%。根据上述资料，运用目标利润加成法测算的单位丙产品的价格应

为：

【单选题】（2021 年）某公司生产 A产品，本期计划销售量为 1000 件，完全成本总额为 19000 元，目标利

润总额为 95000 元，适用的消费税税率为 5%。利用目标利润加成法确定的 A产品单价为（）元。

A.72.2 B.80 C.108.3 D.120

【答案】D

【解析】单价×1000－单价×1000×5%－19000＝95000，单价＝（完全成本总额＋目标利润总额）/[销售量

×（1－消费税税率）]＝（95000＋19000）/[1000×（1－5%）]＝120（元）。

【单选题】（2020 年）某企业生产 M 产品，计划销售量为 20000 件，目标利润总额为 400000 元，完全成

本总额为 600000 元，不考虑其他因素，则使用目标利润加成法测算的M 产品的单价为（ ）元。

A.10 B.30 C.50 D.20

【答案】C

【解析】M 产品的单价＝（目标利润总额＋完全成本总额）/销售量＝（400000＋600000）/20000＝50（元/

件）

【单选题】（2019 年）某公司生产并销售单一产品，适用的消费税税率为 5%，本期计划销量 80000 件，公司

产销平衡，完全成本总额为 360000 元，公司将目标利润定为 400000 元，则单位产品价格为（ ）元。

A.5 B.9.5 C.10 D.4.5

【答案】C

【解析】单位产品价格＝（360000＋400000）/[80000×（1－5%）]＝10（元）

（4）变动成本加成定价法

变动成本加成定价法是指企业在生产能力有剩余的情况下增加生产一定数量的产品，这些增加的产品可

以不负担企业的固定成本，只负担变动成本，在确定价格时产品成本仅以变动成本计算。变动成本是指完全



变动成本，包括变动制造成本和变动期间费用。

【教材例题 9-9】某企业生产丁产品，设计生产能力为 12000 件，计划生产 10000 件，预计单位变动成本为

190 元，计划期的固定成本费用总额为 950000 元，该产品适用的消费税税率为 5%，成本利润率必须达到 20%。

假定本年度接到一额外订单，订购 1000 件丁产品，单价 300 元。请问：该企业计划内产品单位价格是多少？

是否应接受这一额外订单?

【答案】根据上述资料，企业计划内生产的产品价格为：

追加生产 1000 件的单位变动成本为 190 元，则：

追加生产 1000 件的单位变动成本为 190 元，则：因为额外订单单价高于其按变动成本计算的价格，故应接受

这一额外订单。

2.以市场需求为基础的定价方法

以成本为基础的定价方法，主要关注企业的成本状况而不考虑市场需求状况，因而运用这种方法制定的产品

价格不一定满足企业销售收入或利润最大化的要求。 最优价格应是企业取得最大销售收入或利润时的价格。

但以市场需求为基础的定价方法可以契合这一要求，主要有需求价格弹性系数定价法和边际分析定价法等。

（1）需求价格弹性系数定价法

产品在市场上的供求变动关系，实质上体现了价格的刺激和制约作用上。需求增大导致价格上升，刺激企业

生产；需求减少，会引起价格下降。其他条件不变的情况下，某种产品的需求量随其价格的升降而变动的程

度，就是需求价格弹性系数。

式中，E表示某种产品的需求价格弹性系数； 表示价格变动量； 表示需求变动量；Po 表示基期单位产品

价格；Qo 表示基期需求量。

运用需求价格弹性系数确定产品的销售价格时，其基本计算公式为：

上述 a 表示需求价格弹性系数绝对值的倒数，即

（2）边际分析定价法

边际分析定价法，通过分析不同价格与销售量组合下的产品边际收入、边际成本和边际利润之间的关系进行

定价决策的一种定量分析方法。

边际利润=边际收入-边际成本

即当边际利润=0 时，边际收入=边际成本，



此时利润达到最大值，且价格就是最优销售价格。

【单选题】（2018 年）下列各项中，以市场需求为基础的定价方法是（ ）。

A.保本点定价法 B.目标利润加成法 C.边际分析定价法 D.全部成本费用加成定价法

【答案】C

【解析】以市场需求为基础的定价方法主要有需求价格弹性系数定价法和边际分析定价法等。

（五）价格运用策略

1.折让定价策略：现金折扣、数量折扣、团购折扣、预购折扣、季节折扣等

2.心理定价策略：声望定价、尾数定价、双位定价、高位定价

3.组合定价策略

4.寿命周期定价策略

寿命周期 性质

推广期 低价促销

成长期 中等价格策略

成熟期 可以采用高价促销，但必须考虑竞争者的情况，以保持现有市场销售量

衰退期 降价促销或维持现价并辅之以折扣等其他手段
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目标利润加
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