
第四节 关于特定交易的会计处理

五、授予知识产权许可

授予知识产权许可，是指企业授予客户对企业拥有的知识产权享有相应权利。

常见的知识产权包括软件和技术、影视和音乐等的版权、特许经营权以及专利权、商标权和其他版权等。

（一）授予知识产权许可是否构成单项履约义务

（二）确定其是在某一时段内履行还是在某一时点履行



【例 12-35】甲公司是一家设计制作连环漫画的公司，乙公司是一家大型游轮的运营商。甲公司授权乙公司可

在 4年内使用其 3部连环漫画中的角色形象和名称，乙公司可以以不同的方式（例如，展览或演出）使用这

些漫画中的角色。甲公司的每部连环漫画都有相应的主要角色，并会定期创造新的角色，角色的形象也会随

时演变。合同要求乙公司必须使用最新的角色形象。在授权期内，甲公司每年向乙公司收取 1 000 万元。

【答案】本例中，甲公司除了授予知识产权许可外不存在其他履约义务。甲公司基于下列因素的考虑，认为

该许可的相关收入应当在某一时段内确认：一是，乙公司合理预期（根据甲公司以往的习惯做法），甲公司将

实施对该知识产权许可产生重大影响的活动，包括创作角色及出版包含这些角色的连环漫画等；二是，合同

要求乙公司必须使用甲公司创作的最新角色，这些角色塑造得成功与否，会直接对乙公司产生有利或不利影

响；三是，尽管乙公司可以通过该知识产权许可从这些活动中获益，但在这些活动发生时并没有导致向乙公

司转让任何商品。

由于合同规定乙公司在一段固定期间内可无限制地使用其取得授权许可的角色，因此，甲公司按照时间进度

确定履约进度。

【提示】授予知识产权许可不属于在某一时段内履行的履约义务的，应当作为在某一时点履行的履约义务，

在履行该履约义务时确认收入。在客户能够使用某项知识产权许可并开始从中获利之前，企业不能对此类知

识产权许可确认收入。例如，企业授权客户在一定期间内使用软件，但是，在企业向客户提供该软件的密钥

之前，客户都无法使用该软件，因此，企业在向客户提供该密钥之前虽然已经得到授权，但也不应确认收入。

【例 12-36】甲音乐唱片公司将其拥有的一首经典民歌的版权授予乙公司，并约定乙公司在两年内有权在国内

所有商业渠道（包括电视、广播和网络广告等）使用该经典民歌。因提供该版权许可，甲公司每月收取 1000

元的固定对价。除该版权之外，甲公司无须提供任何其他的商品。该合同不可撤销。

【解析】本例中，甲公司除了授予该版权许可外，并无任何义务从事改变该版权的后续活动，该版权也具有

重大的独立功能（即民歌的录音可直接用于播放），乙公司主要通过该重大独立功能获利。因此，甲公司应在

乙公司能够主导该版权的使用并从中获得几乎全部经济利益时，全额确认收入。

此外，由于甲公司履约的时间与客户付款（两年内每月支付）之间间隔的时间较长，甲公司需要判断该项合

同中是否存在重大的融资成分，并进行相应的会计处理。

（三）基于销售或使用情况的特许权使用费。

企业向客户授予知识产权许可，并约定按客户实际销售或使用情况收取特许权使用费的，应当下列两项孰晚

的时点确认收入：

1.客户后续销售或使用行为实际发生

2.企业履行相关履约义务

【提示】可变对价的特殊规定

合同开始日，不必估计可变对价，待不确定性消除时再确认收入。无论某一时段履约义务，还是某一时点履

约义务，均按此特别规定确认收入。

【例.计算分析题】甲公司是一家著名的足球俱乐部。甲公司授权乙公司在其设计生产的服装、帽子、水杯以

及毛巾等产品上使用甲公司球队的名称和图标，授权期间为 2 年。合同约定，甲公司收取的合同对价由两部

分组成：

一是 200 万元固定金额的使用费；

二是按照乙公司销售上述商品所取得销售额的 5%计算的提成。乙公司预期甲公司会继续参加当地顶级联赛，

并取得优异的成绩。

【分析】本例中，该合同仅包括一项履约义务，即授予使用权许可，甲公司继续参加比赛并取得优异成绩等

活动是该许可的组成部分，而并未向客户转让任何可明确区分的商品或服务。由于乙公司能够合理预期甲公

司将继续参加比赛，甲公司的成绩将会对其品牌（包括名称和图标等）的价值产生重大影响，而该品牌价值

可能会进一步影响乙公司产品的销量，甲公司从事的上述活动并未向乙公司转让任何可明确区分的商品，因

此，甲公司授予的该使用权许可，属于在某一时段内履行的履约义务。

（1）甲公司收取的 200 万元固定金额的使用费应当在 2 年内平均确认收入。

①收取固定对价时：



借：银行存款 200

贷：合同负债 200

②每年确认收入时：

借：合同负债 100

贷：其他业务收入 100

（2）按照乙公司销售相关商品所取得销售额的 5%计算的提成应当在乙公司的销售实际完成时确认收入。

六、售后回购

售后回购，是指企业销售商品的同时承诺或有权选择日后再将该商品购回的销售方式。

一般来说，售后回购通常有三种形式：

（1）企业和客户约定企业有义务回购该商品，即存在远期安排。

（2）企业有权利回购该商品，即企业拥有回购选择权（看涨期权）。

（3）当客户要求时，企业有义务回购该商品，即客户拥有回售选择权（看跌期权）。

【例 12-38】甲公司向乙公司销售其生产的一台设备，销售价格为 2000 万元，双方约定，乙公司在 5 年后有

权要求甲公司以 1500 万元的价格回购该设备。甲公司预计该设备在回购时的市场价值将远低于 1500 万元。

【解析】本例中，假定不考虑时间价值的影响，甲公司的回购价格 1500 万元低于原售价 2000 万元，但远高

于该设备在回购时的市场价值，甲公司判断乙公司有重大的经济动因行使其权利要求甲公司回购该设备。因

此，甲公司应当将该交易作为租赁交易进行会计处理。


