
第二节 收入的确认和计量

二、识别合同中的单项履约义务

合同开始日，企业应当识别合同所包含的各单项履约义务，并确定各单项履约义务是在某一时段内履行，还

是在某一时点履行，然后，在履行了各单项履约义务时分别确认收入。

履约义务，是指合同中企业向客户转让可明确区分商品的承诺。

下列情况下，企业应当将向客户转让商品的承诺作为单项履约义务：

一是企业向客户转让可明确区分商品的承诺。

二是企业向客户转让一系列实质相同且转让模式相同的、可明确区分商品的承诺。

（一）企业向客户转让可明确区分的商品（或者商品或服务的组合）的承诺。

企业向客户承诺的商品同时满足下列两项条件的，应当作为可明确区分的商品：

（1）客户能够从该商品本身或从该商品与其他易于获得资源一起使用中受益，即该商品本身能够明确区分。

（2）企业向客户转让该商品的承诺与合同中其他承诺可单独区分，即转让该商品的承诺在合同中是可明确区

分的。

从商品自身的特征分析

从合同层面分析

下列情形通常表明企业向客户转让商品的承诺与合同中的其他承诺不可单独区分：

一是，企业需提供重大的服务以将该商品与合同中承诺的其他商品进行整合，形成合同约定的某个或某些组

合产出转让给客户。

【例题】企业为客户建造写字楼的合同

二是，该商品将对合同中承诺的其他商品予以重大修改或定制。

【例题 1】企业承诺向客户提供其开发的一款现有软件，并提供安装服务，但是企业在安装过程中需要在该软

件现有基础上对其进行定制化的重大修改，为该软件增加重要的新功能，以使其能够与客户现有的信息系统

相兼容。

【解析】在这种情况下，转让软件的承诺与提供定制化重大修改的承诺在合同层面是不可明确区分的。

三是，该商品与合同中承诺的其他商品具有高度关联性。也就是说，合同中承诺的每一单项商品均受到合同

中其他商品的重大影响。

【例题】企业承诺为客户设计一种新产品并负责生产 10 个样品，企业在生产和测试样品的过程中需要对产品



的设计进行不断的修正，并导致已生产的样品均可能需要进行不同程度的返工。

【解析】企业提供的设计服务和生产样品的服务是不断交替反复进行的，二者高度关联，因此，在合同层面

是不可明确区分的。

【提示】企业向客户销售商品时，往往约定企业需要将商品运送至客户指定的地点。

通常情况下，商品控制权转移给客户之前发生的运输活动不构成单项履约义务；

相反，商品控制权转移给客户之后发生的运输活动可能表明企业向客户提供了一项运输服务，企业应当考虑

该项服务是否构成单项履约义务。

【例题】甲公司与乙公司签订合同，向其销售一批产品，并负责将该产品运送至乙公司指定的地点，甲公司

承担相关运输费用，运输服务是否构成单项履约义务？

（二）一系列实质相同且转让模式相同的、可明确区分商品。

是否实质相同

（1）如果企业承诺的是提供确定数量的商品，那么需要考虑这些商品本身是否实质相同。（2）

如果企业承诺的是在某一期间内随时向客户提供某项服务，则需要考虑企业在该期间内的各

个时间段（如每天或每小时）的承诺是否相同，而并非具体的服务行为本身。

【例题 1】企业向客户提供 2年的酒店管理服务，具体包括保洁、维修、安保等，但没有具

体的服务次数或时间的要求，尽管企业每天提供的具体服务不一定相同，但是企业每天对于

客户的承诺都是相同的，因此，该服务符合“实质相同”的条件

转让模式相同

是指每一项可明确区分商品均满足本节在某一时段内履行履约义务的条件，且采用相同方法

确定其履约进度。

【例题 2】每天为客户提供保洁服务的长期劳务合同等


